
 صنایع دخاني  ونوجوانان هدف اصلي جوانان

 چرا صنايع دخاني نيازمند جذب جوانان و نوجوانان هستند؟ 

 براي اينكه:

  صنايع دخاني جهت حفظ و بقاي خود نيازمند مشتريان و مصرف كنندگان جديد تري هستند كه

بتوانند جايگزين كساني كنند كه بعلت بيماريهاي ناشي از مصرف دخانيات از دنيا رفته اند و يا مواد 

 دخاني را ترك كرده اند و اين هدف فقط با جذب حوانان تحقق مي يابد. 

  سالگي آغاز مي كنند وحتي در يك چهارم اين  18بسياري از مردم سيگار كشيدن را قبل از سن

سال مي باشد.وقتي اولين تجربه مصرف دخانيات در سن  10افرادسن شروع استعمال دخانيات زير 

 نوجواني اتفاق ميافتد احتمال اينکه جوان به يك مصرف كننده دائمي تبديل شود به مراتب بيشتر از

 آنست كه اقدام به ترك مواد دخاني نمايد و يا ديگر سيگار نکشد. 

 چرا تبليغات و تحريكات صنايع دخاني يك تهديد براي افراد جوان محسوب مي شود؟ 

 براي اينكه:

  بيشترين هدف تبليغات صنايع دخاني معطوف به جوانان است چرا كه احتمال سيگاري شدن آنها بسيار

ي به شکل  فريبنده اي از محصولاتشان با كيفيت مطلوب سخن مي گويند و در زياد است. صنايع دخان

فعاليتهاي تبليغاتي و در نهايت تجارت مرگبارشان از اصطلاحات دروغين مانند انرژي جادويي و جاذبه 

 هاي جنسي استفاده مي كنند. 

 و معمولي جلوه مي  صنايع دخاني با تبليغات وسيع و همه جانبه ، مصرف دخانيات را يك امر عادي

دهند و اين گونه وانمود مي كنند كه مصرف دخانيات هيچ تفاوتي با ساير موادي  كه بطور روزانه براي 

تامين نيازهاي بدن مصرف ميشود ندارد. اين تصور باعث مي شود كه جوانان آسيب ها و خطرات مصرف 



ن و پيامدهاي ناگواري را كه مصرف دخانيات را سخت باور داشته باشند و خطرات وابستگي به نيکوتي

 دخانيات به دنبال خواهد داشت را دست كم بگيرند. 

چرانيازمنديك ممنوعيت كامل درزمينه تبليغات ، تحريكات و حمايت هاي مالي صنايع دخاني 

 هستيم ؟

 براي اينكه : 

 ب جوانان و صنايع دخاني ميليون ها دلار در سال جهت گسترش شبکه ها و زنجيره هاي فروش و جذ

نوجوانان هزينه مي كنند و آنان را از طريق فيلم ها و سريال هاي تلويزيوني، مجلات تبليغي در 

محيطهاي خودماني و محيط هاي سرگرمي و رويدادهاي ورزشي مورد هدف قرار مي دهندو به دام مي 

 اندازند.

 افزايش و بالابردن سطح  صنايع دخانياتي به طور فزاينده اي از روش ها و شيوه هاي جديدي جهت

 فروش محصولاتشان بهره مي گيرند. 

  .تبليغات بر روي بيلبوردها ، مجلات و برنامه هاي اينترنت تنها يکي از روش هاي بازاريابي آنها است 

  صنايع دخانياتي از طريق نمايش محصولاتشان در فيلم ها و سريال هاي تلويزيوني ، مدهاي جهاني و

رويدادهاي ورزشي و مسابقات و سرگرمي ها و كارهاي عوام پسند است براي جذب  حمايت هاي مالي از

 و حفظ مصرف كنندگانشان تلاش مي كنند.

  تنها راه از بين بردن و شکست زنجيره هاي فروش صنايع دخانياتي ممنوعيت كامل تبليغات است.اين

همين دليل ممنوعيت هاي جزئي صنايع از طريق روش ها متعدد جوانان را مورد هدف قرا مي دهند به 

و محدود به آنها اين اجازه را خواهد داد كه در صورت شکست يك روش از شيوه هاي ديگر و جديدتري 

 براي رسيدن به هدفشان استفاده كنند. 



  سال( در كشورهاي در حال توسعه  10 – 24ميليارد نفر جوان  8/1درصد از جوانان )  80بيش از

شدت مورد توجه اهداف صنايع دخاني هستند . چهار پنجم جواناني كه در  زندگي مي كنند كه به

 كشورهاي در حال توسعه زندگي مي گويند اظهار داشته اند كه در معرض تبليغات دخانيات قرار دارند. 

  امروزه صنايع دخانياتي به طور خاص، دختران و زنان جوان را از طريق تبليغات ، تشويق و تحريك به

 نيات مورد هدف قرار داده اند .مصرف دخا

  استراتژي هاي صنايع دخانياتي براي افزايش بازار فروش محصولاتشان معطوف به تشويق دختران و

زنان جوان شده است و تلاش آنها در جهت از بين بردن فرهنگ كشورهايي است كه زنانشان اعتقادي 

 به مصرف سيگار ندارند.

 ن دختران و زنان جوان و اپيدمي رو به گسترش آن يکي از افزايش مصرف محصولات دخاني در بي

 ناگوارترين پيشرفت هاي جهاني است. 

       

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            ترجمه وتدوين :

 خديجه فريدون محصلي 

 فرزانه فرشاد 

  WHOسازمان بهداشت جهاني منبع :          


